
Youtubers og bloggers – de nye influencers. 
BUT WHY kampagnen som eksempel.
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https://www.youtube.com/
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Influencers



Hvorfor overhovedet nødvendigt?

Ændrede medievaner i befolkningen. Være hvor målgrupperne  er. 
Særligt blandt de unge. 

”Autoritets træthed”. Netværkskommunikation er det nye sort.

Målrettet kommunikation – segmentere målgrupper
”Kommunikations kræsenhed”. 



Hvad kan de?

Nå vores målgruppe(r). Være hvor målgruppen er.

Være rollemodeller. Identifikation.

Frame budskabet på måder vi som myndighed ikke kan og i et 
sprog, der genkendes af målgruppen. 

Lade målgruppen tage ejerskab over budskabet – tage det til sig og 
diskutere det. 

Skabe fællesskab omkring en ”sag”



Krav til afsender

Grundig forberedelse: 
• udvælgelse af influencers
• klart brief. Hvad ønsker vi af dem? 
• Enighed om does and donts. 

Turde slippe kommunikationen fri:
• Mindre styring, men framing af 

budskab

• Lade influencer bruge sin ”stil”. 

• Acceptere mindre synlighed i 
traditionel forstand.



BUT WHY? Målgruppe 14-19 årige ikke rygere.

Kommunikationsstrategi: udstille årsager til at man begynder at 
ryge. Judo-kommunikation – det værste er at blive udstillet i ønsket 
om at være sej. Ironi og humor som afvæbnende greb. 

Udelukkende influencerbåret i 1. kampagneburst -> ejerskab.
Influencers egne kanaler, herefter repost på kampagnekanaler og 
boost af influencer opslag.

Segmentering af målgruppen -> valg af influencer- og kanal mix.





Victoria Garber/ Madsen 

Geggo



Hvad kan en kommune gøre?

Overvej hvilken målgruppe I vil nå. Hvilke influencers er relevante?

Samarbejd med lokale influencers. Tænk kreativt! Brief grundigt og 
klart.

Læg jer op ad nationale initiativer

Hav egne SOME, og repost. Betal influencers boosts. 

Vær modige – spring ud i det.



Spørgsmål?


